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Ciéncia como nao deve ser

Propaganda sem controle na internet alardeia falsas
informacodes sobre produtos e engana o publico leigo

ma ONG baseada cm Londres, cha-

mada Sense About Science e for-

mada por mais de 3 mil jovens
cientistas que tém por objetivo levar a
ciéncia atil para perto da populagio lei-
ga, desmascarou uma série de empresas
cujos produtos sio anunciados na inter-
net e que alardeiam uma série de vanta-
gens mal explicadas.

Os pesquisadores Frank Swain
e Alice Tuff utilizaram um par-
co recurso e o esforco de um
grupe de 33 jovens cientistas
que participam de féruns na
internet para esclarecer duvi-
das de leigos em uma iniciati-
va intitulada VoY$S - Voice of
Young Science.

Esse grupo de colaboradores
escolheu algumas das mais es-
tranhas propagandas na internet
e telefonou ou se serviu de e-
mail para se comunicar com os
responsiveis pelo produto anunciado e dis-
cutir o mecanismo de agio deles e a base
cientifica que comprovasse a sua eficicia.

Os produtos escolhidos variaram de
um CD que canalizava 34 mil ondas mag-
néticas homeopaticas do computador
para o corpo do compra-
dor a um spray que prote-
gia o corpo contra radia-
gao eletromagnética. Fo-
ram de polivitaminicos que
potencializam a nossa ener-
gia a emplastros que ab-
sorvem as toxinas do cor-
po durante o sono. De um
pingente que protege con-
tra ondas eletromagnéti- S
cas externas e organiza o
nosso proprio campo para um nivel mais
sauddvel até uma solugio com ions ne-
gativos de oxigénio, cujas gotas torna-
riam qualquer liquido potavel.

Ao todo foram 11 produtos. Os dialogos dos
cientistas com os vendedores e represen-
tantes foram editados em um livreto de 16
pdginas que inclui as perguntas feitas, as

“Que eu ndo
ouca mentiras:
nao existira
ninguém exceto
0s homens

de negocios.”
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respostas obtidas e os comentdrios dos
cientistas. A publicacio ¢ extremamente
util para aprendermos quais as perguntas
que deveriamos fazer, mas nunca fazemos,
ao ler a propaganda de um remédio novo.
Os didlogos sio, no minimo, hildrios.
Os atendentes, assim como os antincios,
utilizam termos técnicos nem sempre

Muitas vezes os pesquisadores eram
orientados a acessar no site do produto
mais informagdes, mas que nunca eram
de origem comprovada, ou a acessar o Wi-
kipédia, ou o proprio Google para obter
detalhes, nunca uma fonte
cientifica séria. E como um
deles respondeu: “Eu ndo
1!:’]'1}]1) I'lﬂd;'l mais concre-
to.." que o website.

Uma das fabricas, a fa-
mosa Clarins, promoveu
um produto que protegia as
células da pele contra cam-
pos eletromagnéticos e até
publicou um estudo, po-
rém, feito em células fora
do corpo humano. Mas nio respondeu a
nenhuma das perguntas da dra. Frances
Downey, encarregada de investigar o arti-
go em questao. Posteriormente, a agéncia
governamental que controla a propagan-
da nos Estados Unidos declarou que a Cla-
rins ndo demonstrou que o seu produto
era realmente eficaz. E, mais, que a pro-
paganda feita induzia o publico a acredi-

tar que as ondas eletromagnéticas produ-
zidas pelos produtos modernos lesavam a
pele, algo que ainda estd para ser provada.

Quando os pesquisadores conseguiam
conversar com o desenvolvedor do produ-
to, invariavelmente este parecia convenci-
do de que o que anunciava era eficaz, mas
invariavelmente também ndo possuia o
background cientifico para explicar como
ele funcionava, e com freqliéncia se utili-
zava de termos errdneos e falsos.

E comum entre esses estelionatarios a
argumentacgdo da pressdo que os grandes
laboratérios exercem sobre a ciéncia e
que o seu produto prefere ficar
longe das revistas cientificas
para fugir do assédio desses
poderosos. lsso dificulta a dis-
cussdo de quem compra o pro-
dhato com alguém tecnicamen-
te apto a questiona-lo.

0 mais revoltante ¢ que os
compradores desses produ-
tos em geral sdo pessoas de-
sesperadas, com doencas cro-
nicas ou incurdveis, sem
muita esperan¢a na medici-
na cientifica e que ficam su-
jeitas a fazer qualquer coisa, mesmo
que ndo tenha eficicia comprovada,

Depois de frustrantes e infrutiferas bus-
cas de informagdo cientifica verdadeira e
util nos telefonemas, os pesquisadores con-
cluiram que, primeiro, a falta de preparo e
até o discurso malfeito dos atendentes in-
dicam que ninguém faz perguntas ou ques-
tiona a verdadeira utilidade do produto
anunciade, e, segundo, ¢ uma obrigagio ci-
vil dos cientistas cagarem as desinforma-
¢oes e mentiras e desmascard-las, pois se
eles nio o fizerem quem ird fazé-lo?

E declaram: “Estamos cheios de anin-
cios pseudocientificos que brincam com o
desespero de leigos e espalham frustracio
e desinformagio. Isso deve ser considerado
um erro mal-intencionado. Informagtes
pseudocientificas divulgadas ao publico de-
veriam sofrer o mesmo rigor que estudos
cientificos sofrem para ser publicados. E
todos os envolvidos devem ser desmasca-
rados e legalmente responsabilizados” m
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Voluntarios podem mandar um e-mail
para voys@senseaboutscience.org
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